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Yerel İçer�k 
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Yayıncılık ve Dağıtım 
Sorunları

SORUN
MENA Bölge Eksiklikleri



FIRSAT

Hızla Büyüyen Pazar

Genç ve Akt�f
Oyuncu K�tles�

Mob�l C�haz
Kullanımının ArtışıArtan Harcama Gücü

MENA Bölge Fırsatları



Oyuncu Sayısı

Büyüme Oranı

Mob�l Pazar Büyülüğü

560 M�lyon

6.5 M�lyar $

PAZAR

%14

MENA bölges�, 2025'te yaklaşık 8 m�lyar dolara ulaşması beklenen hızla büyüyen b�r oyun
pazarına sah�p. Aks�yon, stratej� ve spor oyunları en popüler türlerken, battle royale ve
mult�player oyunlar da terc�h ed�lmekted�r. Genç nüfusun �lg�s�, pazarı caz�p kılmakta;

ayrıca, oyunların %70'� bölgesel uyumlanmamış oyunlardan oluşmaktadır.





STUDIO
MENA bölges�ne özel gel�şt�r�len
🎯 Hybr�d casual, battle royale ve spor
oyunlarına odaklanıyoruz.

Pazardak� boşluğu dolduruyoruz
🚀 Global stüdyoların �hmal ett�ğ� MENA
oyuncularına yerel alternat�fler
sunuyoruz.

Ver� anal�t�ğ� destekl� stratej�
💼 Maks�mum etk�leş�m ve kârlılık �ç�n
kullanıcı davranışlarını anal�z ed�yoruz.



PUBLISHING
Pla� Games olarak, MENA bölges�ndek� en başarılı
oyun yayıncılarından b�r� olmayı hedefl�yoruz.

🎯 Türk�ye ve globaldek� oyun stüdyolarının oyunlarını
MENA pazarına özel opt�m�ze ederek bölgesel yayın
haklarını üstlen�yoruz.

📌 Lokal�zasyon, kültürel uyum ve bölgesel pazarlama
stratej�ler�yle oyunları en yüksek gel�r sağlayacak
şek�lde yen�den yapılandırıyoruz.

🚀 Güçlü ver� anal�z�, hızlı test süreçler� ve etk�l� reklam
opt�m�zasyonlarıyla yayınladığımız her oyunu
ölçekleneb�l�r hale get�r�yoruz.

💼 Amacımız; küresel oyun stüdyoları �ç�n MENA’da
çalışılacak en güven�l�r ve en kârlı yayıncı olmaktır.



Oyun Test Sürec�: Türk�ye ve globalde gel�şt�r�len,
henüz ABD ve Batı pazarlarında yayınlanmamış

oyunları tesp�t ed�yoruz.

Ver� Odaklı Seç�m: Küçük ölçekl� reklam testler�
�le oyunların performansını ölçerek en yüksek

potans�yel� olanları bel�rl�yoruz.

Kapsamlı Lokal�zasyon: D�l, görsel tasarım,
karakterler ve h�kâye unsurlarını MENA kültürüne

uygun hale get�r�yoruz.

Bölgesel Pazarlama Stratej�s�: Kullanıcı
alışkanlıklarına göre lokal �nfluencer �ş b�rl�kler� ve

özel reklam modeller��le pazarlama yapıyoruz.

Game Anal�yt�cks



ÖNCÜLER 
Peak Games, Dream Games ve Good Job Games… Onlar sadece rak�pler�m�z değ�l, aynı zamanda �lham aldığımız,

yolumuzu aydınlatan öncüler. Mob�l oyun dünyasında m�lyar dolarlık değerlere ulaşarak global başarıya �mza attılar. B�z
de onların �z�nden g�derek MENA bölges�nde güçlü b�r oyun ekos�stem� �nşa etmeye hazırlanıyoruz. Hem kend�

oyunlarımızı gel�şt�r�yor hem de bölgen�n en �y� oyunlarını yayınlayarak bu devler�n arasına katılmayı hedefl�yoruz. Yen�
nes�l oyun deney�mler�n�, doğru stratej� ve �novasyonla, bölgen�n en büyük oyun gücü hal�ne get�receğ�z.

100 M�yon $ 2.75 M�lyar $1.8 M�lyar $



3 AYLIK KAZAÇ



İŞ MODELİMİZ 
Stud�o

Pla� Games, casual, battle royale ve
spor oyunları g�b� popüler türlere

odaklanarak kend� oyunlarını
üretecek.

Gel�r Model�:
Reklam Gel�rler� 

Oyun İç� Satın Almalar 
Abonel�k Modeller� 

 Publ�sh�ng
Türk�ye ve dünyadak� bağımsız

stüdyoların henüz yayınlanmamış
oyunlarını test ederek bölgeye uygun

olanları seç�p pazarlamasını ve
monet�zasyonunu üstleneceğ�z.

Gel�r Model�:
Reklam Gel�rler� 

Oyun İç� Satın Almalar 
Gel�r Paylaşımı

B2C B2B2C



Q1 Q2 Q3 Q4

Battle Royale oyunu �ç�n konsept,
mekan�k ve temel oyun

tasarımının tamamlanması

Hyper-casual oyunlar �ç�n test
süreçler�n�n oluşturulması

Çek�rdek ek�p (6 k�ş�) büyütülmes�

Türk�ye’dek� stüdyolardan oyun
toplama sürec�n�n başlatılması

Battle Royale oyununun
protot�p�n�n tamamlanması ve

kapalı alfa testler�ne başlanması

Hyper-casual yayıncılığı �ç�n �lk 10 
oyunun test ed�lmes�

Bölgesel reklam
opt�m�zasyonlarının denenmes�

Performans gösteren �lk 2 hyper-
casual oyunun yayınlanması

Battle Royale oyununun MENA
bölges� özel�nde soft launch

yapılması (en az 3 ülke)

Oyunda reklam + IAP
komb�nasyonunun test ed�lmes�

Yayınlanan hyper-casual oyunların
pazarlama yatırımı �le

ölçeklenmes�
Battle Royale �ç�n ver� anal�t�ğ�,
kullanıcı davranışı ve retent�on

anal�zler�n�n yapılması

Battle Royale oyununun MENA
genel�nde tam lansmanı

lk yıl sonunda toplam 2M kullanıcı
hedef�

Yayında olan hyper-casual
oyunlardan elde ed�len gel�r�n

opt�m�ze ed�lmes�

Türk�ye, Endonezya ve Kuzey
Afr�ka g�b� hedef pazarlarda

kullanıcı ed�n�m� testler�

Potans�yel yatırımcılara yönel�k
yen� sunum ve f�nansal raporların

hazırlanması



Yıl Kend� Oyunlar Hypercasual
Oyunlar

Toplam Oyun
Sayısı

Toplam MAU Toplam Gel�r

2025 1 oyun, $1.095M 2 oyun, $0.405M 3 316.25K $1,500,000

2026 2 oyun, $13.44M 4 oyun, $4.75M 6 3.4M $18,192,000

2027 3 oyun, $28.22M 6 oyun, $9.43M 9 6.2M $37,648,920

2028 3 oyun, $39.53M 21 oyun, $43.2M 24 20.34M $82,729,500

2029 3 oyun, $55.32M 35 oyun, $92.4M 38 37.93M $147,715,596



1 Yıl
2-3 Yıl

4 Yıl

5 Yıl
Temel Atma

Oyunlarımızı gel�şt�rerek App
Store ve Google Play’de

yayınlayacağız.

Türk�ye ve global stüdyolarla
�ş b�rl�kler� kurarak oyun

yayıncılığına başlayacağız.

Yayıncılık altyapımızı kurarak
ölçekleneb�l�r b�r model

oluşturacağız.

🔹 Hedef: $1M+ yıllık gel�r ve
�lk yatırım turunu başarıyla

tamamlama.

Hak�m�yet

Kend� IP oyunlarımızla yüksek
kullanıcı etk�leş�m� ve gel�r
elde etmeye başlayacağız.

MENA’da mob�l oyun
yayıncılığında öncü

ş�rketlerden b�r� hal�ne
geleceğ�z.

Güneydoğu Asya pazarına
açılarak bölgesel

gen�şlemem�z� sürdüreceğ�z.

🔹 Hedef: $10M+ yıllık c�ro ve
�k�nc� yatırım turunu

tamamlama.

Pla� Games, artık sadece
MENA’da değ�l, Güneydoğu

Asya ve pazarında büyük
k�tleye h�tap ed�yoruz. Kore

pazarına açılımayı
hedefl�yoruz.

Kend� IP’m�z� oluşturarak
daha büyük çaplı projelere

�mza atacağız.

Daha büyük stüdyolarla
çalışarak publ�sh�ng

portföyümüzü gen�şleteceğ�z.

Hedef�: $50M+ yıllık c�ro ve
ş�rket değerlemes�n�n

$500M+ sev�yes�ne çıkması

Yayılım

Un�corn

Pla� Games artık b�r oyun
dev�ne dönüşmüş durumda.

Avrupa ve Abd oyun yayınları
yapma ve pazara açılma. 

Büyük b�r global oyun f�rması
�le satın alma veya b�rleşme
senaryoları değerlend�rme.

Hedef�: $100M+ yıllık c�ro,
$1B+ ş�rket değerlemes� ve

ex�t fırsatları 🎯

1 Yıl
2-3 Yıl

4 Yıl

5 Yıl



Y a t ı r ı m



YATIRIM

$600.000

Yatırım İhtiyacı

Pay %20

Kullanım Alanları

Reklamcılık
66.1%

Oyun Gel�şt�rme
30.9%

Operasyonel G�derler
3%

Pla� Games olarak, $3M değerleme �le %20 h�sse karşılığında $600K yatırım arıyoruz. Bu fon, oyun gel�şt�rme, yayıncılık
ve MENA pazarına hızlı g�r�ş �ç�n kullanılacak. Hedef�m�z, kısa sürede gel�r elde ed�p bölgen�n l�der oyun stüdyosu ve

yayıncısı olmak. 🚀



Poz�syon Maaş (TL)
Verg� + Yan

Hak (TL)
Aylık Toplam

(TL)
Aylık Toplam

($)
Yıllık Toplam

(TL)
Yıllık ($)

Teknopark
Tasarrufu

(TL)
Tasarruf ($)

Yen� Aylık
(TL)

Yen� Aylık ($)

Developer (2
k�ş�)

180,000 70,000 250,000 $6,579 3,000,000 $78,947 -37,500 -$987 212,500 $5,592

3D/2D Art�st 70,000 29,000 99,000 $2,605 1,188,000 $31,263 -14,850 -$391 84,150 $2,214

Game
Manager

80,000 32,000 112,000 $2,947 1,344,000 $35,368 -16,800 -$442 95,200 $2,505

Founder
(Sen)

130,000 47,000 177,000 $4,658 2,124,000 $55,894 — — 177,000 $4,658

Of�s K�rası — — 15,000 $395 180,000 $4,737 — — 15,000 $395

GİDER
Teknopark avantajları sayes�nde aylık sab�t g�der�m�z� $17,184 sev�yes�nden $15,364’e �nd�rerek, yılda yaklaşık $22K

tasarruf sağlıyoruz. Bu fark, doğrudan kullanıcı ed�n�m� ve büyümeye yönlend�r�lecekt�r.



Ahmed Can DURAS
FOUNDER

K�md�r? Ahmet Can Duras,
mob�l oyun sektöründe
deney�ml� b�r g�r�ş�mc�.

Yaratıcı f�k�rler� ve tekn�k
yetk�nl�kler�yle oyun

dünyasında �z bırakıyor.
Başarısı? “ Tosby games a�le

büyük başarılar elde ett�
Pla�’dek� Rolü? Pla� Games’�n

kurucusu olarak ek�b�
yönet�yor, MENA pazarında

l�derl�k v�zyonunu hayata
geç�r�yor.

DEVELOPER
K�md�r? Mert, kodların s�h�rbazı.

Mob�l oyun gel�şt�rmede 7 yıl
tecrübel�, MENA’nın hızlı oynanış

tarzına uygun mekan�kler
tasarlıyor.

Başarısı: Öncek� stüdyosunda b�r
oyunu 500K �nd�rmeye taşıdı,

Pla�’de yen� h�tler peş�nde.
Pla�’dek� Rolü: Oyun motorlarını
opt�m�ze ed�p oyuncuları ekrana

k�l�tl�yor.
Neden Burada? “MENA’da

oyuncuların ruhunu kodlarla
yakalamak �st�yorum.”

Mert Yıldız

GAME MANAGER
K�md�r? Caner, ek�b�n kaptanı. 8

yıl proje yönet�m�yle oyun
stüdyolarını başarıya taşıdı, kaosu

düzene çev�r�yor.
Başarısı: Son projes�nde b�r

oyunu 6 ayda p�yasaya sürdü, 1M
�nd�rme aldı.

Pla�’dek� Rolü: Gel�şt�rme
sürec�n� hızlandırıyor, ek�b�

hedefe k�l�tl�yor.
Neden Burada? “Pla� �le

MENA’da b�r efsane yazmak �ç�n
buradayım.”

Caner Demir

3D Art�st
K�md�r? Zeynep, görsel dünyanın
kral�çes�. 3D modellemede 5 yıllık

deney�m�yle, MENA kültürüne özgü
çarpıcı sanat eserler� yaratıyor.

Başarısı: B�r battle royale oyununun
karakter tasarımlarıyla ödül

kazandı.
Pla�’dek� Rolü: Oyunlarımıza
capcanlı dünyalar ve �kon�k

karakterler ç�z�yor.
Neden Burada? “MENA’nın

renkler�n� oyunlara taşımak ben�m
tutkum.”

Zeynep Kaya



EXIT
Pla� Games, MENA’nın en büyük oyun yayıncılarından b�r� olmayı ve global pazarda güçlü b�r yer ed�nmey�hedefl�yor. İlk

yıllarda agres�f büyüme ve stratej�k ortaklıklarla pazarda konumlandıktan sonra, 3-5 yıl �ç�nde büyük b�r ex�t fırsatı
yaratmayı planlıyoruz

Olası Ex�t Senaryoları
Stratej�k Satış: Zynga, Scopely, Roll�c g�b� büyük oyun f�rmalarına ya da Tencent, ByteDance g�b� teknoloj� devler�ne satış.

Halka Arz (IPO): Büyüme potans�yel�m�z� artırarak b�r oyun teknoloj�s� ş�rket� olarak borsaya açılma.

Büyük Fonlardan İk�nc� Tur Satış: PE fonları veya büyük VC’ler üzer�nden yatırımcılarımız �ç�n erken ex�t �mkânı.



Ş�md� b�ze katılın, bu büyüme
yolculuğunun b�r parçası olun!

G a m e - A I - P u b l i s h

pla�games.com


